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SAO PAULO FC | vice-presidéncia de marketing e comunicacéo
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Vice-Presidéncia de
Marketing e Comunicacao

Dividida em duas diretorias, € responsavel pelos
departamentos de Marketing e Comunicacao.
Os departamentos sao independentes e
trabalham em conjunto para estruturar, planejar
e desenvolver acdes que, em muitos casos,
entram para a historia do Clube e do Futebol.



SAO PAULO FC | diretoria de marketing

SEMP TOSHIg,

‘N | Diretoria de Marketing
v Y ’ ‘- >>> Patrocinios

y >>> Estadio
R. CENI » .; / Camarotes
| | / Concessdes
/ Eventos

>>> Soécio Torcedor
>>> Licenciamento
/ Produtos
/ Escolas

>>> AgOes Promocionais

>>> Bilheteria




SAO PAULO FC | diretoria de comunicacéo

Diretoria de Comunicacao

>>> Comunicagao >>> Arquivo Histodrico

/ Midias Sociais »>> Audio e Video

/ SPFC TV

/ Programa Sio-Paulinos

/ Institucional
/ Patrimonial
/ Relacionamento

. >>> Memorial
|/ Gerenciamento
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SAO PAULO FC | diretoria de marketing | gestdo de marketing

A Vs
Carlos Pereira

Gerente de Marketing e Negodcios

>>> Patrocinio e Parcerias:
/ Realizacdo do planejamento estratégico
| Desenvolvimento das cotas customizadas
| Controle comercial
/ Execucéo das parcerias e patrocinios firmados

>>> Camarote:
/ Planejamento comercial
/ Controle dos espacos (locados e disponiveis)
/ Atendimento aos locatarios

>>> Concessionarios:
/ Planejamento comercial
/ Controle operacional
/ Atendimento aos concessionarios

>>> Locacao - Shows, eventos e filmagens:
/ Negociacdo junto aos organizadores
/ Atendimento de solicitacdes



SAO PAULO FC | diretoria de marketing | gestdo de marketing

Bruno Aventurato
Gerente de Marketing e Servigcos

>>> Sécio Torcedor:
/ Desenvolvimento
/ Execucdo
/ Acdes

>>> Bilheteria:
/ Relacionamento com as demais areas de clube
(financeiro, estadio, administrativo, futebol, juridico)
/ Desenvolvimento de acdes promocionais
em setores do estadio (ex. Setor Soberano e VC + 01)
/ Responsavel pelo marketing dentro do comité
de precificacdo de ingressos

>>> Licenciamento:
/ Produtos
> Planejamento, Controle, Atendimento e Ativacéao
/ Lojas
> Virtual, Fisicas, Ativacdes/acdes
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>>> Escolas Licenciadas:
/ Pedidos de abertura/analises
/ Vistoria
/ Atendimento
/ Ativacio
/ Campeonatos
/ Interface junto ao Futebol de Base

>>> Material esportivo:
/ Interface entre o clube e o fornecedor
/ Desenvolvimento de acdes promocionais
/ Atendimento ao cliente
/ Controle de grade de material

>>> Ac¢bes promocionais/institucionais:
/ Planejamento de acdes realizadas pelos
organizadores (FPF, CBF, Conmebol)
/ Execucéo de acdes promocionais
institucionais do clube




SAO PAULO FC | diretoria de comunicacio | gestdo de comunicacio

Pam

Marcos Roberto Buemerad
Gerente de Comunicacao

>>> SPFC TV >>> Sécio Torcedor
/ Desenvolvimento de pautas / Geracdo de conteudos
/ Desenvolvimento de conteudos / Divulgacio do programa
institucionais e comercias / Relacionamento com a imprensa

Grade de programacao . .
/ prog ¢ >>> Institucional

>>> Revistas SPFC Inside, Digital e Portao 7 / Relacionamento com a Imprensa
/ Planejamento e desenvolvimento de conteudo / Conteudo de pautas
/ Divulgacio nas midias oficiais | Gerenciamento de crise

/ Planejamento e desenvolvimento
de projetos especiais (Filme Trilogia
e Socio Torcedor, video institucional,
livros, livretos, E-book e homenagens)

>>> Midias Sociais
/ Planejamento estratégico
[/ Interacéo das midias: Face, Insta,
Twiter, Site Oficial, Periscope
/ Elaboracio e desenvolvimento de conteudo >>> Comunicacao digital da area patrimonial
para agcdes comerciais e institucionais | Gerenciamento do conteudo
Site Oficial e Portao 7
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SAO PAULO FC | estratégia de patrocinio | conceito
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Defesa técnica da marca SPFC
Desenvolvimento de propriedades customizadas
por empresa/categoria, com estudo das estratégias

de marketing desses prospects

Planejamento desenhado com foco em toda plataforma
que um patrocinio pode oferecer: visibilidade,
relacionamento, experiéncia, ativacao, midias sociais
Negociacao direcionada aos interesses e tamanho

de investimento dessas empresas

Controle continuo das negocia¢cdées em andamento
com descritivo sobre cotas, motivos e prazos




SAO PAULO FC | estratégia de patrocinio | valor da marca

RS 879,1 MI

é o valor da marca do Sao Paulo FC

FONTE | VALOR DAS MARCAS DOS CLUBES DE FUTEBOL DO BRASIL - BDO

nr

O retorno é espetacular.
A cada RS 1 que investi
no SPFC tive um retorno

de oito, dez vezes. Eu
recomendo, sem duvida.’

O presidente Marcio Alaor do BMG,
acrescentando que uma pesquisa
realizada pela empresa Sport+Market
mostrou que a empresa subiu mais de
100 posicdes e chegou ao top 3

no ranking de conhecimento

de marcas ligadas ao futebol.”

FONTE | VALOR DAS MARCAS DOS CLUBES DE FUTEBOL DO BRASIL - BDO



SAO PAULO FC | estratégia de patrocinio | valor da marca

O Clube mais
valioso fora
da Europa

Pesquisa realizada pela consultoria
inglesa Brand Finance aponta

o Sao Paulo FC como o primeiro
clube nao europeu na lista dos
clubes mais valiosos do mundo.

Apenas dois clubes brasileiros
estdo entre os 50 times listados
pela consultoria. O Sao Paulo FC
aparece na 432 posicao.

FONTE | BRAND FINANCE | TOP 50 FOOTBALL CLUB BRANDS 2015




SAO PAULO FC | estratégia de patrocinio | espaco ocupado em midia

Analise Repucom

avaliacao de janeiro a dezembro de 2014

Patrocinadores

Valor de midia total
por plataforma de
midia, em milhdes
de reais

35,9
174

NEWS TV IMPRESSO ONLINE




SAO PAULO FC | estratégia de patrocinio | espaco ocupado em midia

RS 286,5 MI

Valor total da visibilidade em propriedades

FONTE | REPUCOM | JANEIRO A DEZEMBRO DE 2014

camisa, frente
camisa, manga 5 6, 6
vestuario 54,9

backdrop 44 8

- 22,8 / camisa, costas
- 22,7 / placas
- 9,6 / outros




SAO PAULO FC | estratégia de patrocinio | perfil da torcida

Torcida jovem e com alto poder

de consumo: o Sao Paulo FC cresce
com as novas geracoes de torcedores,
no estado de Sao Paulo, o indice de
24,4% dentre o total de torcedores
jovens é 6,6% maior que o indice
geral do SPFC da regiao

torcida jovem em SP torcida em SP

RY " and
| | &

Total de 13,6 milhdes de torcedores no Brasil : &
(6,8%) e 7,8 milhdes (17,8%) no estado de SP H

FONTE | PESQUISA LANCE/IBOPE 2014
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SAO PAULO FC | estratégia de patrocinio | redes sociais
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Sao Paulo é o campeao das redes sociais |

A pagina do Facebook do Sao Paulo FC possui 6,2 milhdes de seguidores. il 46 i loraprt% do oy

com numero de engajamento de 1,7 milhao. No Twitter, sdo 2,5 milhdes de usuarios M 45 debity
conectados, com 533 mil impressdes por dia. No canal do YouTube, 225 mil inscritos 23 @ndoq,
e mais de 23,2 milhSes de visualiza¢gdes. Ja no Instagram sdo mais de 491 mil ”g;segg,f,‘;,%toahmpn;?zms,a
seguidores, com 22,2 milhdes de curtidas e 430 mil comentarios. Este patriménio — Qe Vebiligagy -
somado ao alto poder aquisitivo — possibilita estratégias junto a parceiros para
estimular a interacdo e promover produtos/servicos




SAO PAULO FC | estratégia de patrocinio | redes sociais

Comportamento na internet

Diariamente, portal do Sao Paulo FC na internet recebe 22,5 mil visitantes unicos,
que geram 38,6 mil visitas e 76,3 mil page views. No YouTube, mensalmente,

o canal do Sao Paulo FC recebe em média, 8 mil novos inscritos

e os videos em destaque sao exibidos mais de 100 mil vezes.

You
y

Sao 4,6 milhdoes de minutos
assistidos em um més — meédia de
4,2 minutos por pessoa, uma taxa

de engajamento 10% maior que
a média global de todo o YouTube.




SAO PAULO FC | estratégia de patrocinio | revista e aplicativo spfc inside
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=z inside

Felipe Massa
Acelera tricolor
Orlando,
Florida

Muite além

dos parques

CFA Cotia

Rn\.ﬂu;:ﬂ}
om Cotia

Rogério Ceni

Anuncio na revista SPFC Inside

Revista de alto padrao, destinada a um seleto
grupo de torcedores formadores de opiniado.
Disponivel nas versdes impressa e digital,

com edi¢cdes bimestrais e distribuicao gratuita.

Tiragem impressa de 40.000 unidades por
edicao, além do total de 76.000 downloads
das versdes para tablets e smartphones

e 176.000 leituras na versao web.




SAO PAULO FC | estratégia de patrocinio | aplicativo

Aplicativo Técnico Torcedor

Aplicativo para smartphones onde o torcedor € um técnico
virtual do Sao Paulo FC. O torcedor faz a escalacao do time,
da seu palpite quanto ao resultado daquele jogo, quem

faz os gols, quem recebe cartées amarelos ou vermelhos,
quem é substituido e quem entra no jogos.

Cada palpite conferido computado com uma pontuacao
especifica para que, no final de cada partida, o aplicativo mostre
um ranking dos participantes melhor pontuados.

O aplicativo ja foi baixado por mais de 24,1 mil usuarios.
Em média, sdo 225 mil impressoes de tela por jogo
realizado. Cada usuario vé em média 15 impressdes a cada
sessao no aplicativo. Das campanhas anunciadas, a meédia de
cliques nos banners é de 6,7°/o do total de visualizagdes.

— W TECNICO TORCEDOR

Escolha o jogo e faca seus palpites

PROXIMOS JOGOS
CAMPEONATO BRASILEIRO

ISPFC|

A1 4

SAO PAULO

CONSULTE SEUS PALPITES

Faltam 2 Dia(s) para o fim dos palpites

P | 13

.=T|T VOCE E UM SOCIO TORCEDOR.

GDY ©2015
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SAO PAULO FC | infraestrutura | ct barra funda

Centro de Treinamento
Frederico Antonio
Germano Menzen

O CT da Barra Funda, é o local

onde o esquadrao tricolor realiza
suas pre-temporadas e treinamentos
técnicos, taticos e fisicos

E 14 também que a equipe
sdo-paulina se concentra para

as partidas, e onde moram alguns
atletas de fora da cidade




SAO PAULO FC | infraestrutura | ct barra funda
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Principais numeros
>>> 20 apartamentos duplos, todos suites
>>> Refeitdrio para 50 pessoas

>>> REFFIS - Nucleo de Reabilitacao
Esportiva, Fisioterapica e Fisiologica

>>> 3 campos oficiais, o principal deles
com as mesmas dimensoes

do gramado do Morumbi e
arquibancada para 704 pessoas

>>> 1 complexo de imprensa
com sala de entrevistas
e espaco de convivéncia

{ i




SAO PAULO FC | infraestrutura | cfa cotia

f

Centro de formacao
de Atletas Presidente
Laudo Natel

! |l =
T ".;_‘1.‘:-13;.-‘.'__._‘.'."--‘5‘-1.Lai

Inaugurado em 2005 - ano de

ouro do Sao Paulo FC neste século -
o CFA é mais uma iniciativa pioneira
do Tricolor em sua constante

busca pela exceléncia

O centro é referéncia internacional
no trabalho de formacao de atletas
de alto rendimento e conta com
invejavel estrutura esportiva,
educacional e administrativa




SAO PAULO FC | infraestrutura | cfa cotia

, Y

Principais numeros
4
>>> 220.000m?2 ‘!

>>> 8 campos oficiais, 1 com
arquibancada para 1500 pessoas

>>> 4 alojamentos para 110 jogadores

>>> Refeitodrio para 120 pessoas
e cozinha industrial

>>> REFFIS - Nucleo de Reabilitacao
Esportiva Fisioterapica e Fisioldgica

>>> Alojamento para 148 héspedes
(74 apartamentos)



SAO PAULO FC | infraestrutura | estadio do morumbi

Estadio Cicero Pompeu de Toledo

Localizado em uma das regides mais nobres da cidade e com

capacidade para 65 mil pessoas em jogos, o Estadio do Morumbi é a maior
casa de espetaculos de Sao Paulo e foi e o maior estadio particular do Brasil.
Em 2007, o clube foi pioneiro ao criar o Morumbi Concept Hall, uma ampla
area de servicos dentro do estadio para os torcedores. Sete dias por semana,
o estadio recebe bem seus visitantes e oferece opcdes de entretenimento

e consumo, como: bares, restaurantes, lojas, academia de ginastica

e buffet infantil, entre outros




SAO PAULO FC | infraestrutura | estadio do morumbi

A maior casa de espetaculos da cidade de Sao Paulo
Grandes atracdes internacionais da musica ja marcaram presenca
no Morumbi com seus megashows.

1.200.000 pessoas

Estiveram no Estadio do Morumbi em 2014,
entre jogos, shows e visitantes do Concept Hall




SAO PAULO FC | infraestrutura | estadio do morumbi
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O espetaculo

Alguns momentos néo se repetem.

A energia e o coro da torcida, a bola que
passa raspando a trave — bem na sua
frente — o gol que faz extravasar a tensao
e estremecer o ar com 65 mil vozes

Estar no lugar certo, na hora certa.
Fazer parte de um evento que sera
relembrado por muito tempo. Poder
contar aos amigos: “eu estava 13"

Imagine a sensacao de exclusividade
de seus convidados ao assistirem
seus artistas preferidos em

uma area VIP de sua empresa

Hoje, vocé pode ter um pedaco
deste gigante para receber seus
convidados e clientes com

um novo padrao de experiéncia
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SAO PAULO FC | propriedades

Propriedades oferecidas
> Aplicacao uniforme de jogo

> Aplicacao uniforme de treino
> Camarote Corporativo

> Ingresso Camarote

> Ingresso comum

> Vagas no Estacionamento

> Naming Setores do Estadio

> Naming Campos CT Barra Funda

> Naming Campos CFA Cotia

> Espaco Infantil para criancas e pais
> Setor Legendarios

> Backdrop

> Insercoes no placar eletrénico
> Sistema de som - Informativo
> Placas CT Barra Funda

> Placas CFA Cotia

> Evento de lancamento

> Loja Conceito no Concept Hall

> Eventos no Morumbi

> Eventos na Barra Funda ou Cotia

> Acdes promocionais no Morumbi,
Barra Funda ou Cotia

> Acoes com Socios-Torcedores

> Acoes com Socios Patrimoniais

> Atletas em eventos

> Banner na homepage

> Banner na pagina de noticias

> Logo no site oficial

> E-mail Sécio Torcedor

> E-mail Sécio Patrimonial

> Pagina Revista SPFC Inside

> Publicacoes Facebook

> Publicacoes Twitter

> Publicacdes Instagram

> Publicacoes YouTube
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SAO PAULO FC | propriedades padrdo | visibilidade

Uniforme

Aplicacao da logomarca
patrocinadora na frente e costas
(master) ou somente mangas
(premium) das camisas de jogo




SAO PAULO FC | propriedades padrdo | visibilidade

Uniforme de Treino

Aplicacao da logomarca patrocinadora
phcag g P Ve

na frente, costas, mangas e omoplata <\ /

BIB‘

ou somente frente, costas e mangas
da camisa dos uniformes de treino

Banco ' dutrial do Brasil




SAO PAULO FC | propriedades padrdo | visibilidade
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Backdrops
Aplicacao da logomarca em backdrops
de entrevista do time profissional

HRBIBS
NAIG




SAO PAULO FC | propriedades padrdo | visibilidade
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Placas
Placas no CT Barra Funda, no CFA
Cotia e Estadio do Morumbi




SAO PAULO FC | propriedades padrdo | relacionamento

Camarote corporativo
no Estadio do Morumbi, com ingressos
inclusos e vagas na garagem
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Naming
Setor do estadio sinalizado
com a marca patrocinadora



SAO PAULO FC | propriedades diferenciadas

ESPECIAL
SECOES 302 / 303

Setor do estadio sinalizado
com a marca patrocinadora




SAO PAULO FC | propriedades diferenciadas
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Banheiros Masculinos
do Estadio do Morumbi com imagem institucional
nos espelhos e veiculagcdo de propaganda no ambiente




SAO PAULO FC | propriedades diferenciadas
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Banheiros Femininos
do Estadio do Morumbi com imagem institucional nos
espelhos e veiculacao de propaganda no ambiente




SAO PAULO FC | propriedades diferenciadas

Espaco Infantil
Espaco exclusivo para a marca no Estadio
do Morumbi, para divulgacao e eventos




SAO PAULO FC | propriedades diferenciadas

Ambulantes

Ambulantes com uniforme e caixas
customizados para venda exclusiva
— dos produtos das marcas dos

uaana
QANTARCIICA
oriet I e

patrocinadores durante as partidas

o




SAO PAULO FC | propriedades diferenciadas

LEGENDAS -

QUILOMETROS
Z ﬁRM‘DES’ Sorg 05 DE VANTAGENS

S.P.F.C.

| (“
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QUILOMETROS
DE VANTAGENS

Setor Legendarios

Espaco destinado a homenagear jogadores da histdria tricolor.

O torcedor comum tera o privilégio de conviver junto aos seus idolos
dentro de um ambiente customizado e diferenciado, ideal para gerar
experiéncia com consumidores de uma determinada marca




SAO PAULO FC | propriedades diferenciadas

oy WA AN ~

Espaco da Marca

loja do Morumbi Concept Hall com
ingressos em setores com acesso a loja
Exposicao de produtos no Concept Hall




SAO PAULO FC | propriedades diferenciadas

Eventos
Uso do estacionamento e Estadio do Morumbi para feirao da marca
Uso do estadio, CT Barra Funda e CFA Cotia para agcdes promocionais

jais para
pspeciais P
uégias modelos

C

g ¥R /I TSUBISI
— ‘\ MOTORS




SAO PAULO FC | propriedades diferenciadas
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AFI0 DO TRAVESSAO SPFC ! Ny
DENIS o000
Ssisiondih O O 0 O

0s jogadores e com 0 nome de

“Pintura de Lance”. A acao sera feita
sempre em ambiente customizado

com a marca Sherwim Williams, e ) W '
replicada em todas as redes sociais

do clube, apresentando a marca
como parocinadora.

3 ACERTOS OO
A. PATO ooo

3 ACERTOS

u
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SAO PAULO FC | sécio torcedor | planos

»> sou tricolor /RS 12,00 mensais

»> vamos sao paulo /RS 19,00 mensais
»> 0 mais querido / RS 30,00 mensais
»> clube da fé / R$ 69,00 mensais

»> tu és forte / RS 100,00 mensais

»> tu és grande /RS 149,00 mensais

»> tu €s O primeiro /RS 489,00 mensais

»> sao paulo brasil / R$ 25,00 mensais
exclusivo para torcedores de fora do estado de SP



SAO PAULO FC | sécio torcedor | novidades

»»> Moedas Tricolores

»»> Clube de Vantagens proprio

»>»> Experiéncias inesqueciveis

»>»> Ranking por fidelidade




SAO PAULO FC | sécio torcedor | lancamento

™™

Lancamento dos Novos Planos

A apresentacao dos novos planos Sécio Torcedor cocorreu em 14 de Julho
e contou com a presenca de Socios Torcedores, homenageou grandes
idolos atuais e do passado do Sao Paulo FC, e teve transmissao

ao vivo pela internet e lance a lance pelas redes sociais.
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SAO PAULO FC | resultados | prospeccéo

[ 4 CONTRATOS FECHADOS ]
N/

o 104

RECUSAS EM NEGOCIACAO
OFICIAIS OU INDEFINIDAS

TOTAL DE 182 EMPRESAS
PROSPECTADAS




SAO PAULO FC | resultados | publicidade e patrocinio

Receita de Publicidade e Patrocinio
Valores em RS mil. Fonte: Orcamento e controle Sdo Paulo FC

ORCADA

3.954 1.644 1.384 p 1.193 g 2.782 !

MEDIA MEDIA MEDIA JANEIRO FEVEREIRO MARCO ABRIL MAIO JUNHO JULHO
REALIZADA ORCADA REALIZADA 2015 2015 2015 2015 2015 2015 2015
2014 2015 2015




SAO PAULO FC | resultados | concessdo de espaco

Receita de Concessao de Espacos
Valores em RS mil. Fonte: Orcamento e controle Sdo Paulo FC

MEDIA
ORCADA
2015: 527

524 495 445 474 460 478 457

MEDIA MEDIA MEDIA JANEIRO FEVEREIRO MARCO ABRIL MAIO JUNHO JULHO
REALIZADA ORCADA REALIZADA 2015 2015 2015 2015 2015 2015 2015
2014 2015 2015




SAO PAULO FC | resultados | camarotes

Ocupacao dos Camarotes
Novos camarotes do estadio:
Santander [pontual], EA Comunicacao,
Transfer, Copa Airlines, Etihad
Airways, Linktel e Under Armour.
Realizacao de permutas com

veiculos de midia para divulgacao

do Programa Sécio Torcedor:

Fox, Outernet, Destak, ESPN.

20 ) 60%

DIy eI\ OCUPADOS

TOTAL DE 70 CAMAROTES
COMERCIALIZAVEIS




SAO PAULO FC | resultados | camarotes

Receita dos Camarotes
Valores em RS mil. Fonte: Orcamento e controle Sdo Paulo FC

ORCADA
2015:
632

MEDIA MEDIA JANEIRO FEVEREIRO MARCO ABRIL MAIO JUNHO JUNHO
ORCADA REALIZADA 2015 2015 2015 2015 2015 2015 2015
2015 2015




SAO PAULO FC | resultados | eventos / shows

Shows

Show da banda Foo Fighters
no estadio do Morumbi, que
contou com a presencga de
mais de 70 mil pessoas

AGENDADOS 2015
>>> 25.out

/ Cancéo Nova
>>> 14 nov

/ Pearl Jam

RESERVAS 2016
>>> 6.mar

/ Produtora T4F
>>> 7 e 9mai

/ Produtora Move
>>> 26.nov

/ Produtora T4F

” X, Iy, 1

7 R

!7 ‘
.
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SAO PAULO FC | resultados | eventos corporativos

Corporativos

/2014 /
>>> Festa Coca-Cola
>>> Cartoon Network

/ REALIZADOS 2015 /

>>> Criacao do Setor Soberano,
>>> Visita tecnica ESPM, 25.abr
>>> Evento Equinix, 13.jun

>>> Vou Jogar no Morumbi,

dias 26, 27 e 28.jun

/ AGENDADO 2015/
>>> Aché, CFA, 18.out

>>> TTK, 5.dez

>>> Gol de letra, 26.out

>>> Vou Jogar no Morumbi
dias 12 e 13.dez

) 4

o) T &



SAO PAULO FC | resultados | sécio torcedor
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Redes Sociais
Facebook »> 354K / Twitter »> 90.5k / Instagram »» 32.1k

Faturamento Socio Torcedor

2013 >» RS 7.107.126,99
2014 >» R$ 6.253.005,98
2015 »> RS 6.400.000,00"

*janeiro a julho

'l J_Lhdlh—-—- e




SAO PAULO FC | resultados | socio torcedor

Numero de Soécio Torcedores
Sécio Torcedores adimplentes, de janeiro a julho de 2015

JANEIRO FEVEREIRO




SAO PAULO FC | resultados | licenciamento
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Marcas e Patentes
>>> 149 processos de marcas ja
registrados e em andamento




SAO PAULO FC | resultados | licenciamento
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Produtos

>>> 65 empresas licenciadas com 515 itens
>»>> 10 contratos em andamento
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SAO PAULO FC | resultados | licenciamento

LR
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Principais acoes
>>> Arcor

>>> Panini

>>> Konami

>>> EA Sports

>>> Technos

>>> Emcodouro




Escolas

>>> Aproximadamente 5.000 alunos
>>»> 25 escolas existentes

>>> 1 escola em analise de abertura
no Brasil e 2 nos Estados Unidos




SAO PAULO FC | resultados | licenciamento

Lojas
>>> 16 lojas fisicas da Sao Paulo Mania
>>»> 1 Loja virtual - Netshoes/ESM




SAO PAULO FC | resultados | licenciamento

ORCADA
2015:
640

640 746 671 614 725 1.096

MEDIA MEDIA JANEIRO FEVEREIRO MARCO JUNHO JULHO VALORES
ORCADA REALIZADA 2015 2015 2015 2015 2015 EM RS MIL
2015 2015




SAO PAULO FC | resultados | redes sociais

Twitter

CRESCIMENTO NUMERO DE SEGUIDORES
Abril de 2014 >>> 1.196.427
Agosto de 2015 >>> 2.500.559
ENGAJAMENTO

>>> 533,1 mil impressoes por dia
/ ex.: card “Show de Torcida” - 88,5 mil impressdes

P.28 DIAS PORDIA

>>> Retweets 5,4 mil 2 mil
>>> Cliques nos links 47,8 mil 1,7mil
N >>> Favoritos 75,9 mil 2,7 mil
Qe ' '
Facebook o »>> Respostas 161mil 576

CRESCIMENTO NUMERO DE SEGUIDORES
Abril de 2014 >>> 3.923.437
Agosto de 2015 >>> 6.273.769

ENGAJAMENTO
>>> 1,7 milhao de usuarios
/ ultimos 6 meses




SAO PAULO FC | resultados | redes sociais

Youtube / SPFCTV
CRESCIMENTO NUMERO DE SEGUIDORES
Abril de 2014 >>> 101.920

Agosto de 2015 >>> 225.361

ENGAJAMENTO
>>> 23.244 468 visualizacdes

Site Oficial

CRESCIMENTO NUMERO DE VISITANTES
Ago.2013 a Abr.2014 >>> 9.383.731
Abr.2014 a Ago.2015 >>> 9.835.311

JULHO DE 2015

>>> 673.308 visitantes/més
>>> 2.290.407 pageviews/més
>>> 1.158.541 visitas/més

Instagram
CRESCIMENTO NUMERO DE SEGUIDORES
Abril de 2014 >>> 184.905

Agosto de 2015 >>> 491761

ENGAJAMENTO
>>> 22,2 milhdes de curtidas até 18.ago
>>> 430.054 comentarios até 18/08



>>> acoes




SAO PAULO FC | ativac®es de patrocinio | copa airlines

n Sao Paulo FC
A Copa Airlines pousou por aqui!
A partir de hoje, teremos um novo parceiro
para as midias sociais. Chega mais,
@CopaAirlines !

)
(%)
#M Copa Airlines
Ola, galera Tricolor! E um prazer fazer parte desta torcida! Vamos,

SaoPauloFC! #JuntosSomosMaisFortes (:opaHrco.or

Ver conversa

Apresentacao Copa Airlines
Dialogo de boas-vindas a Copa
Airlines via Twitter gerou grande
visibilidade a marca parceira.

A diferenca de interacao é nitida.
Antes do anuncio da parceria,

o twitter da Copa Airlines tinha

cerca de 10, 30 retweets por publicacao.
Quando envolve o Sao Paulo (na
publicacdo), esse numero é superior

a 250 em casa publicacao.

Ja no facebook, sdo 156, 240 curtidas,
contra mais de 10 mil curtidas na
publicacao relacionada ao Sao Paulo FC.

e Sao Paulo FC
Boa, @CopaAirlines ! Daqui a pouco tem
Tricolor em campo! Estao preparados?!
#JuntosSomosMaisFortes #CopaETricolor

Ver conversa

m
& s3
#m Copa Airlines
Ja estamos aqui, na torcida por mais uma vitoria, @SaoPauloFC! Vamos

voar alto, parceiros! #JuntosSomosMaisFortes

ver conversa

E Sao Paulo FC
Valeu, @CopaAirlines!
Para dar boas-vindas, hoje o #SPFC jogara
com o logo da Copa Airlines no Manto
#CopaETricolor

Ver mais fotos e videos




SAO PAULO FC | ativac®des de patrocinio | under armour

Estreia da Under Amour
Durante o dia, foram publicadas no
instagram fotos com a camisa “ansiosa”
seguindo os momentos dos jogadores,
pronta para a estreia no Morumbi.

Na concentracao, a camisa dividiu
espacos do CT da Barra Funda com

os atletas. Os textos para divulgacao
da camisa foram em primeira pessoa.




SAO PAULO FC | ativac®des de patrocinio | under armour

Camisas

A entrega do novo uniforme

do tricolor aos jogadores, foi feita
pela torcida, em dia de jogo valido
pela Libertadores, com 66 mil pessoas
lotando o estadio do Morumbi

no dia 6 de Maio




SAO PAULO FC | ativac®des de patrocinio | under armour

Camisas
Jogo de estréia da nova
camisa no dia 6 de Maio




SAO PAULO FC | ativac®es de patrocinio | copa airlines

Sd0PdaUIVIC

Ha 2 dias

O gringo nao driblou no lance, 1
decisivo do jogo! Bela atuacgao
#\Valeu #Centurion!

Cards com o oferecimento
de parceiros comerciais

Inserindo o logo do parceiro
em publicacdes pos vitdrias
(positivas), fazendo ligacao
com a mensagem da foto.

A publicacao ao lado gerou
mais de 34 mil curtidas
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que briga né .....

. dudustefanelli
@denisrmartins preocupado com

! denisrmartins
@dudustefanelli mas pra zuar con

| . | | Deixe um comentario...
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SAO PAULO FC | ativacdes de patrocinio | under armour

Treinao 5k e 10k

Evento de corrida promovido
pela Under Armour
em 22 de Agosto

1

N




SAO PAULO FC | ativacdes comerciais | semp toshiba

Cartao Vermelho
Semp Toshiba

Acao contra o racismo

e em prol da paz no futebol,
realizada pela Semp Toshiba
no jogo do dia 5 de maio,
Sao Paulo x Flamengo

DE UM CARTAO

VERMELHO
PARA O RACISMO

A abertura da temporada do campeonato brasileiro ja comegou e
marcou também o inicio de uma campanha da SEMP TOSHIBA em
prol da PAZ NO FUTEBOL.

Através do incentivo 3 paz no futebol, tomaremos iniciativas para
resgatar a presenca da familia nos estidios brasileiros.

O futebol, como paixio e como diversio, pode e deve, ao mesmo
tempo, ser o momento de lazer e entretenimento de todos, com

Seguranca.

A campanha PAZ NO FUTEBOL teve inicic com a agdo “DE UM
CARTAO VERMELHO PARA O RACISMO", que convoucou os
torcedores a rejeitarem qualquer ato de discriminag3o racial,
dentro e fora dos estidios.

ACAMPANHA TEVE INICIO NO JOGO

Doemingo
SPFCIN gz IR

V' X

Sao Paulo Flamengo
TENHA ATITUDE. DE EXEMPLO.

APITE ESTE JOGO!

RACISMO E CRIME
Constituigdo Federal, art. 5°, XLII:




SAO PAULO FC | ativacdes comerciais | morumbi tour

Morumbi Tour

»> 9.100 visitantes pagantes de janeiro a junho
»»> Programacao especial com Sécios Torcedores
no Estadio do Morumbi e Ct da Barra Funda




SAO PAULO FC | ativacdes comerciais | batismo tricolor

—_—

Batismo Tricolor
Reativacado do programa
dia 25 de julho

>>> Acdes programadas
/ 29.ago
/ 26.set
/ 31.out
/ 28.nov
/ 19.dez



SAO PAULO FC | ativac®es comerciais | corporativos

.

SAP Che

UE ;& - " SAP Champions F §
™ iy, CFO Summit ":91

SAP 2015

Evento realizado no vestiario
e Audio Arena para CFOs
no dia 11 de Agosto




SAO PAULO FC | ativac®es comerciais | corporativos

Ambev 2015

Acao interna da Ambev
para seus colaboradores
no dia 11 de Agosto




SAO PAULO FC | ativacdes comerciais | vou jogar no morumbi

Vou jogar no Morumbi

3 dias de evento, com a participacao
de Rogério Ceni em dois jogos

nos dias 26, 27 e 28 de Junho



SAO PAULO FC | acdes socio torcedor | centuridon

Centurién
Apresentacao do atleta
com a presenca de
sOcios-torcedores




SAO PAULO FC | acdes sécio torcedor | déria

y
ABIBS <wrwass HABIBS © BIBS <em=a- )  HABIBS

=NALTY. PENALTY. PENALTY NALULTY.
™ e PENALTY
Bi/saor B

#SOCIOTORCEDOR
\7%

I ST

Déria

Almoco do atleta com
socias-torcedoras no
Ct da Barra Funda




SAO PAULO FC | acdes socio torcedor | osério

Apresentacao Osorio

Presenca de 2 sécios-torcedores na coletiva de imprensa.
Eles também puderam fazer perguntas ao novo

técnico através de bilhetes




SAO PAULO FC | acdes sécio torcedor | semana premiada

CONCURSO CULTURAL

PHEM'A“A % 1

Tnry . - 7 acoes ao todo, onde torcedores,

através do Facebook, responderam

SORTEIOS DE PREMIOS |  aperguntas e ganharam

-

B a
B -
e

diversos prémios

- BRINDES EXCLUSIVOS

g




SAO PAULO FC | acdes sécio torcedor | match day

i
Sgih
)

Match Day

Planejamento, divulgacao e cobertura

da acdo com inicio no jogo Sao Paulo x
Fluminense, em 5 de julho. Até o momento
foram realizadas 4 ativagcGes com

20 Sécios Torcedores cada.

a\

MATCHDAY

UM DIR INESQUECIVEL NO MORUMBI

EXPERIENGE



SAO PAULO FC | acdes socio torcedor | t6 em casa

<[HEMLASA>

UM ROLE TRICOLOR NO SEU ESTADO

Acao té em casa
Planejamento, divulgacao

e cobertura da acao na qual
os torcedores a oportunidade
de estarem mais proximos aos
seus idolos durante suas
viagens com o time




SAO PAULO FC | acdes socio torcedor | t6 em casa

Acao Té em Casa

Sécios-torcedores residentes em outros estados
foram escolhidos para recepcionar seus idolos
no hotel e realizar um tour no estadio da partida




SAO PAULO FC | acdes socio torcedor | camarote

Acoes de ativacao nos camarotes
19 ativacdes com 874 Sécios Torcedores




SAO PAULO FC | acdes socio torcedor | placa de campo
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— lT ENTRE PARA O TIM E Divulgando o programa Socio Torcedor

FSESASOCOTORCEDOR ~ SOCIOTORCEDORCOM BR l em dias de jogo no Morumbi

Placa de Campo




SAO PAULO FC | acdes socio torcedor | visibilidade

Banco de Reservas
Divulgando o programa Socio Torcedor
em dias de jogo no Morumbi

:hfﬂh:{]’{“ E}TEJRF EDOR LE(JLH'

S[7/ ENTRE PARA O TIME

J 82 93 05




SAO PAULO FC | acdes socio torcedor | uniforme

Uniforme
Divulgando o programa Socio Torcedor
nas camisas de jogo

.'» EwT et PaAA O 7
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SAO PAULO FC | acdes socio torcedor | mascotes

DHADILEIMAWVU VI
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Criancas em Campo
Algumas criancas tiveram

a oportunidade de entrar com
os jogadores do Sao Paulo FC
em jogo no Maracana




SAO PAULO FC | acdes sécio torcedor | video viral

Videos
Producao, roteirizacao, filmagem,

edicao, divulgacao e making of dos
videos de apresentacdo dos novos
planos Sécio Torcedor




SAO PAULO FC | acdes socio torcedor | filme publicitario

Gravacao s 23.976

Convite aos ex-atletas,

sessao de filmagem e making off
em 3 de agosto, para campanha
publicitaria Soécio Torcedor

T =

Bat1 15.7V Batz n/a A002 C007

xg




SAO PAULO FC | acdes socio torcedor | divulgacdo

Divulgacao Soécio Torcedor

>>> Inicio de divulgacao do programa nas redes sociais
e compartilhamento de conteudo e informacdes

>>> Elaboracao de matérias para o site oficial

>>> Producao de fotos, cards e videos 2014 e 2015




SAO PAULO FC | acdes licenciamento | vinho emcodouro

Edicao Limitada
Lancamento de uma série especial
de vinhos do Porto acompanhada
de réplicas das tacas dos mundiais

W iRHDY DA PLANDAC AD
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SAO PAULO FC | acdes licenciamento | copa das escolas

142 Copa das Escolas

A 14° Copa das Escolas aconteceu de 21 a 25 de Julho,
no CFA Laudo Natel, e contou com a participacao

de 1200 criancas, de 23 escolas, além da presenca

do craque Rai no dia das finais do torneio.




SAO PAULO FC | acdes institucionais | frases no vestiario

MENTE”

Frases Motivacionais
Personalizacao do vestiario do Sao Paulo FC,
com frases de incentivo aos jogadores




SAO PAULO FC | acdes institucionais | placas do vestiario

Placas do vestiario
Personalizacao das placas dos armarios
dos jogadores no vestiario do clube

b

ALEXANDRE PATO




SAO PAULO FC | acdes institucionais | hino

Lancamento Hino

versdao Rock / Show

Show realizado no intervalo da partida
Sao Paulo x Corinthians, dia 22.abr,
apresentando a nova versao do Hino




SAO PAULO FC | acdes institucionais | homenagens

Idolos Tricolores
Homenagem a ex-atletas do clube,
que ajudaram a construir a vitoriosa
histdria do Sao Paulo FC

B BE BERTICO. pEDIcacia E iH TEIfIlaN.
BEEINENTO A Yozt sivec N BHE '

e



SAO PAULO FC | acdes institucionais | homenagens

. B O G T e et e

A

Telé Santana e grandes idolos
Homenagem a grandes idolos do passado e ao mestre
Telé Santana, realizada em 26 de Julho, dia de seu aniversario.




SAO PAULO FC | acdes institucionais | homenagens

Livros histéricos e homenagens
Producéo de livro / album especial

para o aniversario do Presidente Carlos
Miguel C. Aidar e criacao de livro institucional
para a excursao aos Estados Unidos




SAO PAULO FC | acdes institucionais | homenagens

Homenagem ao Sao Paulo FC
Producéao de filme contando os 85 anos

de histdria do Tricolor e producao de video
institucional em portugués, espanhol e inglés)

#Tricolor8




SAO PAULO FC | acdes institucionais | dia das méaes

=l

ROSEL!

Dia das Maes
Acao, no dia 10 de Maio, com

O nome das maes de cada jogador
nas camisas de jogo




SAO PAULO FC | acdes institucionais | dia dos pais

Dia dos Pais
Acdo, em 9 de Agosto com

o0 nome dos pais de cada jogador
nas camisas de jogo

HRREI



SAO PAULO FC | acdes institucionais | dia dos pais

Wy saopaulofc

0 GOSTO PELO FUTEBOL, B

saopaulofc FELIZ DIA DOS P4

Al GANHEI DAVIDA. Seraames s e o
) AMOR PELO TRIEUU]R Compartihe vich wsem o

Seu pai ndo é Tricolor? Val tel

HERDEI N0 SANGUE e

' maduhtz @jotaholtz

UBRIGAI]U P

} Homenagem aos pais Tricolores
' nas redes sociais. Grande participacao
e repercucao entre os torcedores

E.madu Tio Clovis , pois meu F

monalisa_nunesid Familia int




SAO PAULO FC | acdes institucionais | conversa interclubes

EﬁﬁnPatht;.:.;:-._:. 5 ;
Fala @SantosFC, blz?! Daqui a pouco estamaos por ai, hein!
#PazNofutebol #5anS&0

A5 R

=y

L]

iﬁ Santos Futebol Clube &
E ai, @SaoPauloFCl Pode vir que a Vila Mais Famosa esta esparando pelo
classicol #ParMNoFutebol #5anSao

[ e

+3 547 350 Ver conversa

A S&0 Paulo FC GSacPaulorC - 34
Isso al, @SantosFC! Que seja um classico bonito dentro e fora de campo!
Futebol & alegria e unido! ¥PazNoFutebol #5anSa0
L ¥ 253 Var cofmnirsa
Santos Futebol Clube @anntoss .
Tamo junto, &SacPaulcFCE Agora é 50 esperar a bola rolar!
#ParNoFutebol #5anSdo

4 305 33 Var comnrsa

ﬂ S50 Paulo FC BSacPaulaFs - 28 mir
fParNoFutebol #SanS8o Valeu, @santosfc |

N e M Ver mais folos & videos

=1 1
() -

diil Santos Futebol Clube @ -antosf
#PazMNoFutebol #5an5a0 Estamos juntos nessa, ©@SacPauoFC! Valeu

Conversa Interclubes
Conversa entre o Sao Paulo FC
e o Santos no Twitter. Iniciativa

espontanea que gerou visibilidade
que inspirou outros clubes




SAO PAULO FC | acdes institucionais | periscope

330 Paulo FC @SaoPauloFC - 29 de ago
AQ VIVO no #Periscope: Tricolor em campo para aguecimento!
periscope.tv/w/all48/UxODM2...

=== = =~ R I IS

Tricolor em campo para aguecimento!
Sdo Paulo FC

periscope.tv

14 60

.P . 330 Paulo FC @S5aoPauloFC - 29 de ago
_ GNTISCOPG AQ VIVO no #Periscope: Sobre o #MatchDay! Confira a galera que esta no
Transmissao ao vivo Morumbi hoje! periscope.tv/w/aLlwHTUxODMZ...

via Twitter da chegada 14 56 Ver resum

do time ao estadio, reacdes
da torcida antes dos jogos, S&o0 Paulo FC @SaoPauloFC - 27 de ago

aquecimentos e treinos AQ VIVO no #Periscope: Coletiva do Profe Osorio ao vivo
periscope.tviw/akaVUjUxODMZ...

23 92

Vinicius Agulari @viniciusaguiari - 27 de ago
saoPauloFC primeire clube nacional a usar o @periscopeco ?
periscope.tv/w/akbQkjUxODM2...

330 Paulo FC @SaoPauloFC - 27 de ago
AQ VIVO no #Periscope: Ceni ao vivo pra vocés. VAMOSP
periscope.tv/w/akaQkjUxODM2...

29 108




SAO PAULO FC | acdes institucionais | escalacdo

ATLETICO-MG X SAO PAULO

CAMPEONATO BRASILEIRO / 12.0UT / 16H / INDEPENDENCIA

-
el

! .. IL:.- " :: L
- eyl e "'.: by o) .; [+ 3 Sk S T
e .'-I::I r-."-l-_ - e 'T - .;;
. E - - L. -*' — n' r
“"nsn" d ..-I‘ o g, R T g Tl e "|.r
Tr - .5 :.-' 4 ':-'-"‘:.. g = e e

o niullsnn 1-@.;: 3.
..-—-.-_-:':-t‘..__ ,.,;a_l-'_::,r;._lt -..4-

o,

nmcnu'

.r'=
L ol
1-':
..-..

;/
PR 'I‘ o’

o i
-. La
ar
-
r-

Divulgacao da escalacao |
Reformulacao do layout de divulgacao
da escalacao do time nas redes sociais
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26.AGO / QUARTA CopaAirlines =
19H30 / CASTELAO o~ ———

Iu JOGOS COM

VISITANTE

04 VITORIAS

03 EMPATES

03 DERROTAS

SAOPAULOFCNET  [0) /saopauLOFC f /ssopauLore i /sPFCTV W /SAOPAULOFC

=

{W} saopaulofc ‘ SEGUIR ‘

8,050 curtidas 5d

saopaulofc Hoje tem Tricolor em campo
em busca da classificagdo na Copa do
Brasil.

As 19h30, no Casteldo, em Fortaleza, o Séo
Paulo enfrenta o Ceara.

#HojeTemTricolor #SPFC #saopaulofc
#tricolor

ver todos os 251 comentérios

_patrickbaptista Spfc, pfv, classifica

Estatisticas jogo a jogo
Divulgacao de historia e estatisticas
nas redes sociais no pre-jogo

e durante os jogos

mitsuomiura Vamo tricolor ! Hoje e sempre,
na vitaria ou na derrota |

@ Adicione um comentéario... ooo
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CopaAirlines %

A
A STAR ALLIANCE MEMBER ";,I i

INFORMA

SAO PAULO

* o«
¢¢¢<C<<« FIMDEJOGO »¥3»)»)»

51% “POSSE DE BOLA 49%
15  FINALIZAGOES 21
427 PASSES CERTOS 455
26 DESARMES 4%

Numeros pos-jogo
Producao de cards de escalacgdes,
estatisticas e informacdes do jogo
divulgadas depois de cada jogo
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E-cards

Diculgacéao de posts que
estimulam a torcida a ir aos jogos
ou a participar das a¢des do clube
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Vamos conquistar mais uma vitoria! Sao Paulo FC

Curtir - Comentar - Compartilhar =
i 565 pessoas curtiram isso. Mais relevantes -
&> 627 compartihamentos
m Fabio Campelo vamos fazer uma festa com a

zaga da macaca.

Curtir - Responder - ¢ 1 - 29 de agosto as 21:43
Veé Rolk Vamos ganhar da macaca tricolor
Curtir - Responder - ¢ 1 - 29 de agosto as 21:03
Fabio Campelo nois tem que passar desde
corintiano.ser lider deste brasileiro.

Curtir - Responder - ¢ 2 - 29 de agosto as 20:34
Gabriel Morato Isso ae copa, rumo ao mais
uma vitdria of

Curtir - Responder - ¢y 2 - 29 de agosto s 17:02
Leonardo Estrela Vamos tricolor

Curtir - Responder - ¢ 2 - 29 de agosto as 20:54
Marcio Silva Quando dardo descontos para os
socios torcedores do tricolor?

-~ Curtir - Responder - ¢ 1 - 29 de agosto as 20:35

Q_- L] Ver mais 7 comentarios

Escreva um comentario... =3

Divulgacao através

de parceiros
Aprovacao dos conteudos a serem
velculados nas redes dos parceiros

opaAirlines %
r L]
A STAR ALLIANGE MEMBER %2

AL VSR TR

ADSIVESHOP.COM.BR
0 @ o @cnpaAI rI ines #DECOR #DECORACAQ #EUDECORO #MINHACASA

Sua Casa do jeito que vocé sempre quis!
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CEARA X SAQO PAULO
RESULTADO FINAL

1" R. CENI 380 VOTOS

2" T. MENDES 324 VOTO0S
3"A. PATO223 vOTOS

Craque do Jogo

Acao pelo aplicativo Técnico
Torcedor, na qual a torcida elege
os melhores em campo.

SAOPAULOFC.NET B fsnomuﬁ%/ f /SAOPAULOFC /SPFCTV Y /saopauLoFc
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SEJA A 4 Jogadores
#SOCIOTORCEDDE — : Criacdo de material e contato com
— el . assessores de jogadores para adequacao

SPFC % de comunicacdao em midias sociais

N s
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Vocé + 1

Vocé e mais um acompanhante.
Ingressos diferenciados, com
imagem dos atletas

SE\SE T'OR(-'F*DOR

SOCIOTORCEDOR.COM BF

0800 0323305
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Setor Soberano
Total de 3169 ingressos
pagantes até julho de 2015

25.FEV

08.MAR
18.MAR
22.MAR
29.MAR

08.ABR
11.ABR
22.ABR

06.MAI
10.MAI
23.MAI

03.JUN
06.JUN
21.JUN

05.JUL
12.JUL
26.JUL

JOGO
SAO PAULO FC X DANUBIO

SAO PAULO FC X CORINTHIANS
SAO PAULO FC X SAN LORENZO
SAO PAULO FC X MARILIA
SAO PAULO FC X LINENSE

SAO PAULO FC X PORTUGUESA
SAO PAULO FC X RED BULL
SAO PAULO FC X CORINTHIANS

SAO PAULO FC X CRUZEIRO
SAO PAULO FC X FLAMENGO
SAO PAULO FC X JOINVILE

SAO PAULO FC X SANTOS
SAO PAULO FC X GREMIO
SAO PAULO FC X AVAI

SAO PAULO FC X FLUMINENSE
SAO PAULO FC X CORITIBA
SAO PAULO FC X CRUZEIRO

11

75
50
12
18

62
170

934
154
139

72
111
121

64
724
450
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EM TODOS OS SETORES
SAO PAULO X CORITIBA
MORUMBI - 11H Red Sunday

ARQUEBANCADAs Rszo | Recorde de publico no campeonato

Brasileiro, com 58.482 pagantes /
59.612 pessoas no total, no jogo

6@&0 T@ Ra | . oﬂ S&o Paulo x Coritiba em 12 de Julho
PLANOS STANDARD + PREMIUM
ARQUIBANCADAS RS 10

OUTROS SETORES: CONSULTE INFORMATIVO

SAOPAULOFC.NET (%) /saopauLorc f /SAOPAULOFC /SPFCTV Yy /saopauLoFC
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Camarote Marketing
Relacionamento com empresas
e idolos tricolores
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SAOPAULOFC.NET

) /saopauLorc

f /SAOPAULOFC

Tou

m J/SPFCTV

Y /saopauLOFC

Acao Olé Touro

No jogo SPFC x Red Bull, em 11
de Maio, que contou com mais
de 30 mil pessoas curtiam e mais
de 3 mil compartilhamentos
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Distribuicao de bandeiras
No jogo Sao Paulo x Cruzeiro dia 6
de Maio foram distribuidas bandeiras
na torcida e imagens divulgadas

nas redes sociais
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Campanha da agua

Acao para conscientizar os torcedores
sobre o uso responsavel da agua no
jogo Sao Paulo FC x Marilia, 23 de Marco
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Teste do pezinho

Campanha no dia internacional do

teste do pezinho para conscientizar os
tricolores sobre a importancia do exame
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Crianca Esperanca
Apoio a campanha foi
promovida pelos jogadores
nas redes sociais
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Crianca Esperanca

No jogo Flamengo x Sao Paulo, em 23 de
Agosto os jogadores entraram em campo
com camisas divulgando a a¢ao social
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Zona Mista
Novo setor de entrevistas dos jogadores
na area de embarque e desembarque
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A CACA A BRACADEIRA CHEGOU!

Para participar & muito facil: encontre o Mascote
Tricolor nos pontos anunciados em nossas redes
sociais durante o dia, seja o primeiro a falar a senha e
pronto! Vocé sera desafiado e poderd levar para casa
uma bracadeira autoarafada pelo Roaério Ceni!

Caca a bracadeira

Torcedores que acompanham

o Facebook do Sao Paulo FC tiveram
a oportunidade de concorrer a uma
bracadeira autografada do M1to

Curtir - Responder - ¢4 3 - 5 de agosto as 09:56

Julio Campos Campos Meu Séo Paulo, ja é
Campedo, sempre tricolor

Curtir - Responder - 5 de agosto as 11:52

N Rodolfo Ferreira Acabei de ver o jogo do river
A plate, que jogo ime rapido marca forte & tem
raga, & nao vi nehuma estrelinha., a quase
desqualificado na 1 fase a campeao, poxa
gueria meu tricolor assim

A QUALQUER MOMENTO, PUBLICAREMOS

AQUI SENHAS E LOCAIS DA CIDADE.
0 PRIMEIRO A CHEGAR EM CADA LOCAL
E ANUNCIAR A SENHA AO NOSS0O MASCOTE,
SERA UM FINALISTA. FIQUE LIGADD

SAOPAULOFC.NET ) /saopauLorc /SPFCTV Y /saopauLorFc

Curtir - Responder - 5 de agosto as 23:56
Fabricio Lm Deveria ter em todo Brasil esse
tipo de coisa nos torcedores de longe de Sao
paulo ndo podemos participar

Curtir - Responder - 5 de agosto as 20:37
Guilherme Costa Pelo amor ao clube vamos
virar sécios torcedores 12 reais ou 25 nao vai

fazer diferenga vamos comparecer aos estadios
em paso vamos todos juntos ajudando nosso
tricolor  #JuntosSomosMaisFortes

Curtir - Responder - 5 de agosto as 11:37

Lucas Daniel To esperando aqui em Morumbi
Curtir - Responder - ¢y 2 - 5 de agosto as 09:31
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Torcida no Instagram
Torcedores publicam seus momentos
com o Tricolor com a hashtag
#ToNolnstaTricolor e as melhores

sdo repostadas no perfil oficial do clube
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LUFA

1 #NUMERDS

TRIOLORES

E-books

Producao de conteudos exclusivos

que contam a histéria do Sao Paulo FC,
com conteudo histdrico e estatistico




SAO PAULO FC | acdes institucionais | gravacdes

Gravacao e edicao de videos
Para o futebol profissional e de base,
Sécio Torcedor e conteudo para as redes
sociais e programa de TV
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Gravacao e edicao de videos

de outras modalidades
Acompanhamento de futebol feminino,
volei, futsal e outras modalidades

do praticadas pelo clube
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P -r-t ~ 7 Revista SPFC Inside
o ao A revista oficial do Sdao Paulo FC

NOTICIAS ATIVIDADES AGENDA PROGRAMAGAO REVISTA F/ CLASSIFICADOS FOTOS VIDEOS CONTATO

52° GAMPEOQ
INTERNO

Confira o novo Hot
de Futebol Social

Portao 7
Producao do novo site voltado
aos associados do clube

Confira o novo Hot
Society e Futsal
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FESTA JUNINA
TRICOLOR

A tradicional Festa Junina do Sdo Paulo FC atraiu milhares de pessoas

nos trés dias de festa, Com comidas tipicas deliciosas, brincadeiras e

muita gente animada, a sexta-feira, dia 26 de junhao, foi bastante mo-
vimentada no clube. Forrd de Mesa e a dupla Leandro e Thiago Rzeram
05 s6Cios e seus convidados dangarem.

Mo sdbado, dia 27, ndo foi diferente. Em 12 horas de festa, ndo faltou
animacdo. A misica ao vivo comegou com Pedro Henrigue & Mariano,
depois Forrd de Mesa, Manana Suzuke e finalizou com a banda de
sap-paulinos Red Fox, que fizeram todos se divertirem até o fim de
noite com grandes sucessos do passado e do presente em versdes
diferenciadas.
CeventocontouaindacomaapresentagdocountrydaGindstica Feminina
e uma grandiocsa e animadissima quadrilha, puxada pela professora
Fernanda, com a participacdo dos casais presentes, sem ensaio al:
gum, mas em perfeita harmaonia,

16 Mo domingo, dia 28 de junho, 0 Sdo Paulo FC encerrouy as festividades
Juninas de 2015 em altissimo astral. A Diretoria Social, através do dire-
torManoel Moreira, e ovice-presidente Social e de Esportes Amadores,
Anténio Donizete, o Dedé, agradeceram a todos os colaboradores, as-
sociados e convidados por terem abrilhantado o eventa,

As atractes comecaram focadas para as criangas. Primeira, o show da
Bozo animow a garotada, depois, o teatro da Peppa Pig, Mais tarde, o
Forrd de Mesa fez as criangas e adultos levantarem e arriscarem pas-
sos da tradicional misica nordestina,

As duplas Elis e Christian e Rico e Ruan fizeram dois shows sertanejos
para nao deigar ninguém parado. Uma linda queima de fogos fechou
com chave de ourg o evento.

Ang gue vem fem mais!

Comunicacao ao associado
>>> Novo sistema de comunicacao interna
através de Tvs instaladas pelo complexo social
>>> Novas ferramentas de comunicacao para o associado
>>> Cobertura em videos de modalidades
>>> Elaboracao de materias para a revista Portao 7
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Criacao das revistas
SPFC Inside e Portao 7

Entrevistas com artistas e astros do clube,
criacao de conteudo para todas as versoes
das publica¢cdes e criagcdo da versao mobile




saopaulofc.net
facebook.com/saopaulofc
instagram.com/saopaulofc
twitter.com/saopaulofc
youtube.com/spfctv




